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La Nouvelle-Aquitaine conserve sa position de deuxiéme région
la plus visitée de France.

Conjointement a la France métropolitaine (+23,1%), le volume de voyages dans la région est
en augmentation (+24,0%) par rapport a 2020, et s’éléve cette année a 24,3 millions de
voyages, un volume cependant toujours inférieur a celui de 2019, avant la crise sanitaire
(25,5M).

La Nouvelle-Aquitaine maintient donc sa place de n°2 des régions les plus visitées de France
en voyages, toujours devancée par 'Auvergne-Rhéne-Alpes et suivie par I'Occitanie.

EVOLUTION DU VOLUME DE VOYAGES (EN MILLIONS)

@ VOYAGES
[@ En Nouvelle-Aquitaine 24,3 +24.,0
En France métropolitaine 186,8 +23,1
Toutes destinations 200,4 +22,5

Volume extrapolé en millions
Evol en %

LES REGIONS LES PLUS FREQUENTEES EN VOYAGES

O
O

AUVERGNE- NOUVELLE- OCCITANIE PROVENCE- ILE DE FRANCE
RHONE-ALPES AQUITAINE ALPES-
COTE D’AZUR

12,7 12,1 1.3
8,1

En %
Base : Ensemble des voyages tous motifs
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La Nouvelle-Aquitaine est la région la plus visitée de France en

nombre de nuitées.

En termes de nuitées le marché est Iégérement plus dynamique dans la région (+15,4% vs
2020) que sur I'ensemble de la France (+13,0%).

Le volume de nuitées est a hauteur de 129,2 millions en 2021 et revient au niveau de 2019
(129,7M). Cela représente 13,5% de part de marché et permet a la Nouvelle-Aquitaine de se
placer en téte des régions les dynamiques en terme d’attractivité touristique, a un niveau trés
comparable avec I'Occitanie.

EVOLUTION DU VOLUME DE NUITEES (EN MILLIONS)

( NUITEES
60
En Nouvelle-Aquitaine

129,2 +15,4
En France métropolitaine 860,7 +13,0
Toutes destinations 964,9 +13,6

Volume extrapolé en millions
Evol en %

LES REGIONS LES PLUS FREQUENTEES EN NUITEES

O (
O

NOUVELLE- OCCITANIE AUVERGNE- PROVENCE- BRETAGNE
AQUITAINE RHONE-ALPES ALPES-
COTE D'AZUR

13,5 13,4 12.1
9,8

En %
Base : Ensemble des nuitées tous motifs
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Le littoral Atlantique concentre la majorité du tourisme régional.

L'essentiel de la fréquentation touristique de la Nouvelle-Aquitaine se répartit au sein de ses
différents départements cétiers : la Charente Maritime (21,4%), la Gironde (20,9%), les
Pyrénées Atlantiques (13,4%), les Landes (9,4%).

Cette concentration se fait au détriment de la plupart des départements situés plus dans les
terres, comme la Corréze (3,7%), le Lot et Garonne (3,4%) ou la Creuse (1,9%).

Cette tendance était déja observable de 2018 a 2020.

REPARTITION DES VOYAGES PERSONNELS SELON LES DEPARTEMENTS

Charente
Maritime

Dordogne
7,9

Gironde

20,9

Lot et Garonne

Landes

9,4

Pyrénées
Atlantiques
13,4

Pas d’évolutions significatives vs 2020

En %
Base : Voyages personnels
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Une saisonnalité trés proche du niveau national, avec un pic
estival.

En 2021, la fréquentation touristique de la Nouvelle-Aquitaine suit la saisonnalité nationale,
avec néanmoins un pic en aolt supérieur a I'ensemble de la France métropolitaine. On
remarque que ce méme pic est plus important en 2020, notamment di aux confinements du
printemps et de novembre. La fréquentation de la région en automne et en hiver est
légeérement inférieure au niveau national.

On observe le méme constat sur la saisonnalité des nuitées, avec une pic estival plus marqué
dd a la durée de séjours plus élevée en cette période.

SAISONNALITE DES VOYAGES PERSONNELS

2021 2021 France

% 26

7
S 6.
g pmmme e
5 5

Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin  Juill.  Aodt Sept. Oct. Nov. Déc.

SAISONNALITE DES NUITEES PERSONNELLES

37

Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin  Juill.  Aolt Sept. Oct. Nov. Déc.

En %
Base : Voyages et nuitées personnels
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La Nouvelle-Aquitaine demeure une destination de loisir.

La région se distingue de I'ensemble de la France métropolitaine en attirant davantage de
touristes accompagnés (+2pts), et ce pour des séjours de longue durée (+6pts). La durée de
séjour est cependant en diminution (-5pts vs 2020 sur les longs et moyens séjours) et revient
au niveau de 2019.

Comme les années précédentes, le premier motif de ces voyages personnels est représenté
par les vacances et les loisirs (+5pts vs la France) suivi par la visite chez la famille ou les amis.

MOTIF DU VOYAGE
Vacances, loisirs 41
SR i . .
Dré Visite chez la famille ou les amis 49
k&ﬁ) Motif de santé | 1
@ Etude ou séjour linguistique | 1
@ Confinement / crise sanitaire ‘ 0
Autre motif personnel 7
COMPOSITION DU GROUPE DUREE DU VOYAGE
72 -70 ’ \/\: FSQF% i Long .
accompagné i chifs (7 s @f (13 nits)
© 09 ! avec enfants % 55N 59
I ! 4 , UITS
28 © [j @@ D fmmmmmes pes En moyenne +5 pts
6,0 en 2020

seul ©

0

XX% Ensemble des voyages personnels en France

QQ Significativement supérieur / Inférieur a 'ensemble des voyages personnels en France
En % Pas d’évolutions significatives vs 2020
Base : Voyages personnels
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L’hébergement marchand reste plutét dynamique dans la région.

L'’hébergement marchand en Nouvelle-Aquitaine représente 45% des nuitées (+6pts vs la
France). Il peut notamment compter sur le soutien du camping (+4pts vs la France) et surtout
de la location qui progresse (+3pts vs la France, +2pts vs 2020).

L’hébergement non marchand quant a lui, toujours majoritaire (55%), repose sur le séjour chez
la famille (34%) ou dans une résidence secondaire (12%)

MODE D’HEBERGEMENT

39
45 hébergement marchand

+2 pts
20 17

0 Location
(e}

Hotel

13 9
Camping

Autre

xx% Ensemble des nuitées personnelles en France

61
55 hébergement non marchand

34 37

Famille

12

Résidence
secondaire

OQ Significativement supérieur / inférieur a 'ensemble des nuitées personnelles en France
En% +/-Xxpts: évolutions vs 2020 / Pas d’évolutions significatives vs 2020

Base : Nuitées personnelles
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Une clientéle principalement de proximité et francilienne.

Prés d’'un quart des touristes (tous motifs confondus) sont des habitants de la région, le
deuxiéme bassin le plus important étant I'lle-de-France (20%), suivie de I'Occitanie (10%).
Les visiteurs du Centre-Val de Loire sont surreprésenté par rapport a la moyenne nationale.

REGION DE RESIDENCE

B Région étudiée
| Supérieur / Inférieur & 'ensemble des partants Francais Pas d’évolutions significatives vs 2020

En %
Base : Partants Francgais venus dans la région
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Une clientéle aisée et plus jeune, des foyers sans enfants.

La clientéle de la région (tous motifs confondus) se distingue de I'ensemble de la France
métropolitaine car elle est plus aisée, il y a davantage de PCS+ (+4pts vs la France, mais -

2,1pts vs 2020) et moins de PCS- et inactifs.

La proportion de seniors a augmenté (+3pts vs 2020), ce qui se traduit également part une
baisse importante de la part de touristes avec des enfants dans leur foyer (-8pts vs 2020) et
provenant de foyers de 4 personnes et + (-5pts vs 2020) en partie au profit des foyers

individuels (+3pts vs 2020).

SEXE CATEGORIE SOCIO-PROFESSIONNELLE

ey
S A 1©]] | Pes+ 19

K
@ [\ZX {83 AUTRES PCS m 27
/./O\.\
v

52 48
INACTIFS m 33
AGE
W 15-24 ans W 25-34 ans B 35-49 ans 50-64 ans B 65anset+
+3 pts
NOMBRE DE PERSONNES PRESENCE D’ENFANTS
AU FOYER AU FOYER

1 pers.

>,

4 pers. et +
-5 pts Sans Enfant
2 pers. { } m -8 pts
3 pers.“ Q P\ l
Avec Enfant(s)

Xx% Ensemble des partants Francais

© © significativement supérieur / inférieur a 'ensemble des partants Francais
En% +/-Xxpts: évolutions vs 2020 / Pas d’évolutions significatives vs 2020
Base : Partants Francgais venus dans la région

-2 pts

l(ANTAR Suivi de la Demande touristique 2021 | Note de synthése

11



En conclusion...

PRINCIPAUX ENSEIGNEMENTS PISTES DE REFLEXION

= Continuer les efforts pour
redynamiser le tourisme dans la
région

= Une reprise de la fréquentation
touristique de la région en 2021,
mais encore de la marge pour
augmenter le volume de séjours,

encore en retrait vs 2019
= Profiter du capital naturel que

constitue le littoral tout en
promouvant les départements
les moins actifs en matiere de
tourisme comme la Creuse ou la
Corréze.

= Un littoral Atlantique bien plus
attirant que les autres
départements de la région

= Mettre en avant des offres
familiales et de groupes pour
augmenter la fréquentation de la

= Une clientéle plus agée, avec |
région par les foyers avec enfants.

plus de foyers sans enfants

= Développer les activités
touristiques hors saison pour
attirer la clientele le reste de
I’année.

= Un pic de fréquentation estival

» L’hébergement marchand dans la
région bénéficie d’'une meilleure
dynamique que le reste de la
France notamment grace a la
location et au camping.

= Continuer de dynamiser Ila
location et le camping tout en
développant I’offre hoteliére.
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Le marché touristique Francgais en 2021

Volume d'activité global généré par les Francais

Volumes extrapolés
en millions *

En voyages

En nuitées

Toutes destinations

En France métropolitaine

Nb. Nb.
200,4 186,8 93,2%
964,9 860,7 89,2%

En Nouvelle Aquitaine

Nb. % du total

129,2 13,4%

Volume d'activité pour motif personnel généré par les Francais

Volumes extrapolés
en millions *

En voyages

En nuitées

Toutes destinations
Nb.

En France métropolitaine
Nb.

181,9 90,8%
908,7 94,2%

170,0 91,0%
810,8 94.2%

En Nouvelle Aquitaine
Nb. % du global

22,8 93,7%

125,5 97,1%

Volume d'activité pour motif professionnel généré par les Frangais

Volumes extrapolés
en millions *

En voyages

En nuitées

Toutes destinations
Nb.

En France métropolitaine
Nb.

18,5 9,2%
56,2 5,8%

16,8 9,0%
49,9 5,8%

En Nouvelle Aquitaine

Nb. % du global

3,7 2,9%

* Les volumes de Voyages et de nuitées sont extrapolés a la population des Résidents de 15 ans et plus
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Le marché touristique Francais en évolution

Volume d'activité global généré par les Francais

Volumes extrapolés
en millions *

En voyages
En nuitées

Volume d'activité généré par les Francais en France

Volumes extrapolés
en millions *

En voyages
En nuitées

Année Année Année Année
2018 2019 2020 2021
Nb. Nb. Evol. Nb. Evol. Nb. Evol.
2457 2459 0,1% 163,6 -33,5% 2004 22,5%
12329 11943 -3,1% 849,3 -28,9% 964,9 13,6%
Année Année Année Année
2018 2019 2020 2021
Nb. Nb. Evol. Nb. Evol. Nb. Evol.
208,0 206,7 -0,6% 151,7 -26,6% 186,8 23,1%
956,9 908,4 -5,1% 761,3 -16,2% 860,7 13,0%

Volume d'activité généré par les Francais dans la région

Volumes extrapolés
en millions *

En voyages
En nuitées

259

136,4

129,7

-4,9%

19,6
111,9

-23,0%
-13,7%

243

129,2

24,0%
15,4%

* Les volumes de Voyages et de nuitées sont extrapolés a la population des Résidents de 15 ans et plus
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Profil socio-démographique des partants en voyages au cours de I'année 2021

&

S

Taux de départ des Frangais (base : 53 177 milliers d'individus)

Nombre moyen de voyages réalisés aucours de la période par les voyageurs

Nombre moyen de voyages personnels réalisés au cours de la période par les voyageurs

Age de I'individu

15-24 ans
25-34 ans
35-49 ans
50-64 ans
65 ans et plus

PCS du chef de famille

Agriculteur

Artisan, commercant, chef d'entreprise
Cadre, profession libérale

Profession intermédiaire

Employe

Quvrier

Inactif

Taille du foyer

1 personne

2 personnes

3 personnes

4 personnes

5 personnes et plus

Région de résidence

En France En Nouvelle
métropolitaine Aquitaine
14 5% 16,0%
13,9% 12,6%
24.0% 25,8%
236% 22.3%
23,9% 23,3%
En France En Nouvelle
métropolitaine Aquitaine
1,3% 1,2%
54% 6,6%
15,6% 18,0%
17.4% 18,6%
10,3% 10,7%
17,0% 14,4%
33,1% 30,5%
En France En Nouvelle
métropolitaine Aquitaine
17.5% 15,6%
35,8% 36,1%
18,1% 19,3%
18,0% 19,5%
10,5% 9.4%

En France

En Nouvelle

Sexe de l'individu

Homme
Femme

Catégorie d'agglomération

Ruraux

Petite (2 000 & 20 000 habitants)
Moyenne (20 000 & 100 000 habitants)
Grande (100 000 habitants et plus)
Agglomération parisienne

Nombre d'enfants au foyer

0 enfant

1 enfant

2 enfants

3 enfants et plus

Région UDA9 de résidence

En France En Nouvelle
métropolitaine Aquitaine
76,4% 21,0%
4.7 56
4.4 55
En France En Nouvelle
métropolitaine Aquitaine
51,1% 51,7%
48,9% 48 3%
En France En Nouvelle
métropolitaine Aquitaine
22,4% 236%
15,8% 15.5%
12,4% 12,6%
31,5% 30,1%
17,9% 18,2%
En France En Nouvelle
métropolitaine Aquitaine
74.2% 73.8%
11,8% 12.5%
10,1% 9.9%
39% 3.8%
En France En Nouvelle

métropolitaine Aquitaine métropolitaine Aquitaine
Auvergne-Rhéne-Alpes 12,8% 9.0% Région parisienne 20,4% 20.2%
Bourgogne-Franche-Comté 43% 2,0% Nord 54% 3,3%
Bretagne 51% 3,7% Est 7.3% 3,1%
Centre-Val de Loire 4.0% 6,5% Bassin parisien Est 7.0% 3,8%
Corse 06% 0,5% Bassin parisien Ouest 9.1% 10,5%
Grand Est 75% 3,1% Ouest 142% 18,4%
Hauts-de-France 8,0% 5,1% Sud-Ouest 11,5% 251%
Tle-de-France 20,4% 20,2% Sud-Est 12.8% 9,0%
Normandie 5,0% 4.1% Méditerranée 12,3% 6,6%
Nouvelle-Aquitaine 9.3% 24.1%
Occitanie 9,0% 10,2% Revenu mensuel net du foyer ,L-'.n Ba r_nce_ £n N?uv.e"e
meétropolitaine Aquitaine
Pays de la Loire 6,3% 7,6% ST Moins 1901 euros 19,1% 15,0%
Provence-Alpes-Céte d'Azur 7.7% 4,0% ST 1901 a 3000 euros 30,3% 29.1%
ST 3001 4 5300 euros 41.3% 44 9%
ST plus de 5300 euros 9.3% 11,0%
l(ANTAR Suivi de la Demande touristique 2021 | Note de synthése 18
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Evolution du profil
sociodemographique des
touristes venus dans la region

Aquitaine
Comité Régional du




Profil socio-démographique des partants en voyages en évolution

) 'Jj En Nouvelle Aquitaine
4 EEEEEE
Taux de départ des Francgais (base : 53 177 milliers d'individus) 218% | 21,7% | 186% | 21,0%
Nombre moyen de voyages réalisés au cours de la période par les voyageurs 6.4 6.6 4.9 5,6

Nombre moyen de voyages personnels réalisés au cours de la période par les voyageurs 6.4 6.4 46 55

En Nouvelle Aquitaine

2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021

15-24 ans 16,0% Homme 485% | 49.4% | 51,6% | 51,7%

25-34ans | 144% | 139% | 142% | 12,6% Femme 515% | 50,6% | 48,4% | 48,3%
35-49ans | 274% | 27,0% | 26,8% | 25,8%
50-64ans | 231% | 231% | 222% | 22,3%
65ans etplus | 22,3% | 23,0% | 20,1% | 23,3%

En Nouvelle Aquitaine

Age de l'individu Sexe de l'individu

En Nouvelle Aqu En Nouvelle Aquitaine

PCS du chef de famille 015 o071 Catégorie d'agglomération 018 5070 2020 ——

Agriculteur 0,9% 1,2% 1,4% 1,2% Ruraux 233% | 249% | 232% | 23,6%

Artisan, commercant, chefd'entreprise 4.6% 6,3% 6,7% 6,6% Petite (2 000 & 20 000 habitants) 154% | 15,7% | 159% | 15,5%
Cadre, profession libérale 17,.9% | 18,4% | 18,9% | 18,0% Moyenne (20 000 a 100 000 habitants) 121% | 121% | 123% | 12,6%

Profession intermédiaire | 19,2% | 17,9% | 19,5% | 18,6% Grande (100 000 habitants et plus) 30,0% | 29,7% | 30,3% | 30,1%

Employé | 10,3% | 9.6% 10,0% | 10,7% Agglomération parisienne 19,3% | 176% | 18,4% | 18,2%

Ouvrier | 14,7% | 151% | 149% | 14,4%
Inactif | 32,3% | 31,6% | 28,6% | 30,5%

En Nouvelle Aquitaine

En Nouvelle Aquitaine

Taille du foyer Nombre d'enfants au foyer

2018 2019 2020 2021

2018 2019 2020 2021

1 personne 15,0% | 15,7% | 12,6% 15,6% 0 enfant 67,0% | 67,3% | 65.7% | 73,8%
2 personnes 371% | 358% | 344% | 36,1% 1 enfant 132% | 143% | 15.8% | 12,5%
3 personnes 177% | 186% | 189% | 19,3% 2 enfants 143% | 131% | 13.3% 9,9%
4 personnes 19,9% | 19,1% | 20,9% | 19,5% 3 enfants etplus 5,4% 5,2% 5,2% 3,8%

5 personnes etplus 10,2% 10,9% 13,3% 9,4%

Réion de résid En Nouvelle Aquitaine Réaion UDAS do résid En Nouvelle Aquitaine
egion de resiaence 5018 2020 2021 egion e resiaence 2018 2021
Auvergne-Rhéne-Alpes 9,4% 8,3% 9,0% 9,0% Région parisienne 218% | 20,3% | 21,1% | 20,2%
Bourgogne-Franche-Comté 2,7% 22% 26% 2,0% Nord 3,0% 2.5% 3,1% 3,3%
Bretagne 5,3% 45% 41% 3,7% Est 3,7% 3,9% 3,4% 3,1%
Centre-Val de Loire 4.9% 5,8% 51% 6,5% Bassin parisien Est 4.9% 3.9% 4.7% 3,8%
Corse 0,0% 0,2% 0,3% 0,5% Bassin parisien Ouest 8,6% 10,1% | 8,8% 10,5%
Grand Est 4,3% 4,3% 3.7% 3,1% Quest 19,0% | 18,9% | 17.3% | 18,4%
Hauts-de-France 4.7% 3,9% 4,9% 51% Sud-Ouest 232% | 26,5% | 24,8% | 251%
lle-de-France | 21.8% | 203% | 21.1% | 20,2% Sud-Est 9,4% 8,3% 9,0% 9,0%
Normandie 3.7% 4,3% 3.7% 4.1% Méditerranée 6,3% 5,5% 8,0% 6,6%
Nouvelle-Aquitaine 21,4% | 23,4% | 23,2% 24.1%
Occitanie 10,7% | 11,9% | 11.8% 10,2% En Nouvelle Aquitaine
. Revenu mensuel net du foyer
Pays de la Loire 7.7% 7.8% 6.1% 7,6% 2018 2019 2020 2021
Provence-Alpes-Cote d'Azur 3.5% 31% 4,6% 4,0% ST Moins 1901 euros 153% | 153% | 13.7% | 15,0%

ST 1901 a 3000 euros 303% | 32,3% | 30,0% | 29,1%
ST 3001 a 5300 euros 440% | 417% | 449% | 44,9%
ST plus de 5300 euros 104% | 10,7% | 11.4% | 11,0%
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#H2.4

Les caracteristiques de
I'ensemble des voyages au
cours de I'année 2021

Aquitaine
Comité Régional du




Les caractéristiques de I'ensemble des voyages en 2021

% | En voyages |
™ Toutes En France En Nouvelle
destinations métropolitaine Aquitaine

Volume extrapolé (en millions) 2004 186,8 243

Courts Voyages (1a 3 nuits)
% 57,9% 59,9% 53,7%
Volume extrapolé (en millions) 116,1 111,9 1351

Moyens voyages (4 nuits a 6 nuits)
% 17.5% 17 3% 16,9%
Volume extrapolé (en millions) 35,1 32,3 4,1

Longs voyages (7 nuits et plus)

% 24,6% 22.8% 29,4%
Volume extrapolé (en millions) 49,2 42,7 7,1
Durée moyenne de voyage 4.9 4.6 54

(nombre de nuits par voyage)

En hébergement marchand
% 40,6% 382% 41,0%
Volume extrapolé (en millions) 81,3 71,4 10,0

En hébergement non marchand
% 59,4% 61,8% 59,0%
Volume extrapolé (en millions) 119,1 115,4 14,3

+ | En nuitées |
&
Toutes destinations En Frar_lce_z en Nc?uYeIIe
métropolitaine Aquitaine

Volume extrapolé (en millions) 964,9 860,7 129,2

En hébergement marchand
% 43,4% 40,8% 45,4%
Volume extrapolé (en millions) 418,7 351,2 58,7

En hébergement non marchand
% 56,6% 59,2% 54,6%
Volume extrapolé (en millions) 546,2 509,56 70,5
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Les caracteristiques des

voyages personnels au cours de
'année 2021

Aquitaine
Comité Régional du




Les caractéristiques des voyages personnels en 2021

En voyages | | En nuitées |
Toutes En France En Nouvelle Toutes En France En Nouvelle
Q§/p destinations métropolitaine destinations métropolitaine
Volume extrapolé (en millions) 1819 170,0 228 908,7 810,8 125,5
Saisonnalité (mois de retour)
Janvier 5,5% 57% 5,4% 4.4% 4.5% 4.0%
Février 6,1% 6,4% 5,3% 4.4% 4. 7% 3.3%
Mars 4 7% 4.9% 47% 36% 3,9% 3.1%
Avril 3,3% 3,4% 3,1% 2,7% 2.8% 2.4%
Mai 9,1% 9,5% 9,6% 6.9% 7.5% 7.5%
Juin 8,1% 8,3% 8.4% 6,5% 6,7% 6,8%
Juillet 11,9% 11,9% 13,6% 15,2% 15,5% 18,5%
Aot 16,1% 15,6% 18,8% 25.8% 25,4% 29.7%
Septembre 9,1% 8,8% 9,3% 10,1% 9,5% 9,5%
Octobre 8,3% 7.8% 7,3% 6,7% 6,2% 5,3%
Novembre 7.7% 7.3% 5,9% 59% 5,5% 4,3%
Décembre 10,1% 10,3% 8,5% 77% 7.8% 5,7%
Motif détaillé
Vacances, loisirs 43,2% 41.0% 46,1% 57,1% 54,9% 60,1%
Visite chezla famille ou les amis 46,6% 48 5% 44 2% 33,7% 35,3% 30,1%
Motif de santé 1,2% 1,2% 1,3% 2,0% 2.2% 2.9%
Etude ou séjour linguistique 1,1% 1,2% 0,7% 1,0% 1,0% 0,4%
Confinement/ crise sanitaire 0,5% 0,5% 0,4% 1,0% 1,1% 1,1%
Autre motif personnel 7.4% 7.,6% 7,3% 5.2% 54% 5,4%
Durée
Courts voyages 56,4% 58,5% 51,8% 20,4% 22 1% 17 5%
Movyen voyages 17,3% 17,0% 171% 16,4% 17.,0% 14 9%
Longs voyages 26,4% 24 5% 31,0% 63,2% 61,0% 67,6%
Durée moyenne du voyage 50 48 55
(nbre de nuits)
Nombre de lieux du voyage
Mono-séjours 88,2% 89,0% 87,2% 78,0% 79,5% 77 2%
Multi-séjours 11,8% 11,0% 12,8% 22,0% 20,5% 22.8%
Mode d'hébergement
Hotel 13,0% 10,7% 9,3% 10,2% 6,9% 5,9%
Camping 57% 6,0% 9,0% 8,6% 9,3% 13,3%
Location, Gite rural et chambre d’héte 13,7% 13,5% 15,8% 17,3% 17,4% 20,0%
Résidence secondaire du foyer 7.8% 8,1% 7.,8% 12,4% 13,2% 12,0%
Chez quelgu'un de la famille 42 7% 44 3% 40,4% 35,9% 37.4% 33,8%
Chezdes amis 11,2% 11,6% 11,6% 7.9% 8.2% 7.8%
Autre hébergement payant 4 4% 4.2% 4,8% 6,0% 5,8% 5,7%
Autre hébergement non payant 1,6% 1,6% 1,4% 1.7% 1,7% 1,5%
STMarchand 36,8% 34,4% 38,8% 421% 39,4% 44.9%
ST Non Marchand 63,2% 65,6% 61,2% 57,9% 60,6% 55,1%
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Les caractéristiques des voyages personnels en 2021

[ En voyages | | En nuitées |
Toutes En France Toutes En France
y destinations métropolitaine Aquitaine destinations métropolitaine Aquitaine
Volume extrapolé (en millions) 181,9 170,0 228 908,7 810,8 125,5
Accompagnant
Seul 30,1% 30,3% 27,9% 28,0% 28,1% 24 4%
Accompagné 69,9% 69,7% 72,1% 72,0% 71,9% 75,6%
dont avec enfant 24.7% 25,0% 25,3% 24,6% 251% 27.7%
Groupe accompagnant
Groupes sans enfant 75,3% 75,0% 74,7% 75,4% 74.9% 72,3%
1 adulte seul 30,1% 30,3% 27,9% 28,0% 28,1% 24,4%
2 adultes 37,1% 36,8% 38,0% 38,7% 38,3% 37,7%
3 adultesou plus 8,1% 7.9% 8,8% 87% 86% 10,2%
Groupes avec enfant(s) 24 7% 25,0% 25,3% 24 6% 251% 27 7%
1 adulte et 1 ou des enfants 3,5% 3,6% 3,8% 3,0% 3,1% 4.0%
2 adultes et 1 enfant 6,9% 7,0% 6,8% 6,3% 6,3% 7,4%
2 adultes et 2 enfants 7.2% 7,.3% 7.8% 7,.3% 7,4% 8.3%
2 adultes et 3 enfants ou plus 2,6% 2,6% 2,4% 2.7% 2,8% 2.5%
3 adultes ou plus avec des enfants 4,5% 4,5% 4.6% 52% 5,4% 57%
Moyen de transport
Voiture, véhicule utilitaire, deux roues 79,9% 82,9% 86,1% 75,6% 81,2% 85,1%
Camping-car 1,5% 15% 1,6% 1,9% 2,0% 1,8%
Autocar 1.0% 0,9% 0,5% 1,0% 0,8% 0,6%
Train 12,0% 12,4% 10,4% 12,2% 13,1% 11,1%
Bateau 0,4% 0,3% w 0,7% 0,6% ¥
Avion 4 7% 1,4% 1,0% 8,1% 1,9% 1,1%
Autre 0,6% 0,6% 0,3% 0,4% 0,4% 0,3%
Environnement °
Littoral Rural 8,1% 15,4% 11,6% 19,5%
Littoral Urbain 17,0% 23,5% 21,9% 26,1%
Autre rural 231% 23,9% 20,0% 23,1%
Autre urbain 26,4% 25,2% 20,7% 19,5%
Montagne station rural 4.0% 0,5% 5,3% 0,5%
Montagne hors station rural 9,3% 7,3% 10,9% 8,4%
Montagne station urbain 1,1% 0,0% 1,2% 0,0%
Montagne hors station urbain 5,3% 4,1% 49% 3,0%
Paris et communes limitrophes 5,8% 0,0% 3,6% 0,0%
° L'environnement est défini a partir de la commune de séjour, sur la base des codes communes, et ne concerne que les voyages en France
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Les caractéristiques des voyages personnels en 2021

&

En voyages

| |

En nuitées

Toutes
destinations

En France
métropolitaine

En Nouvelle
Aquitaine

Toutes
destinations

En France
métropolitaine

En Nouvelle
Aquitaine

Volume extrapolé (en millions) 181,9 170,0 228 908,7 810,8 1255
Départements de destination
16 - Charente 4,1% 3,6%
17 - Charente-Maritime 214% 24 5%
19 -Correze 3.7% 3, 7%
23 - Creuse 1,9% 1,9%
24 - Dordogne 7,9% 9,0%
33 - Gironde 20,9% 17.,7%
40 - Landes 9,4% 11,6%
47 - Lot-et-Garonne 3,4% 3,9%
64 - Pyrénées-Atlantiques 13,4% 15,3%
79 - Deux-Sévres 3.2% 2,5%
86 - Vienne 6,5% 3,6%
87 - Haute-Vienne 4 1% 2.9%
Région UDA9 de résidence
Région parisienne 22,4% 22,0% 17,7% 275% 26,7% 25 5%
Nord 4.2% 42% 1,8% 4,8% 4,.8% 3,1%
Est 6,9% 6.,6% 1,8% 6,5% 6,3% 3,6%
Bassin parisien Est 6,4% 6,5% 31% 6,2% 6,4% 4. 4%
Bassin parisien Ouest 8,5% 8,7% 8,1% 8,4% 8,6% 9,7%
Ouest 14.5% 15,0% 20,5% 124% 12,9% 14.7%
Sud-Ouest 11,8% 11,8% 35,9% 10,1% 10,0% 22 6%
Sud-Est 13,5% 13,8% 6,2% 12,8% 13,1% 9.1%
Méditerranée 1,7% 11,4% 5,0% 114% 11,1% 72%
Région de résidence
Auvergne-Rhone-Alpes 13,5% 13,8% 6,2% 128% 13,1% 9,1%
Bourgogne-Franche-Comté 4,1% 4.1% 1,6% 3,7% 3,8% 2,2%
Bretagne 5,0% 52% 2,9% 4,4% 4,6% 3,4%
Centre-Val de Loire 4.0% 41% 5,6% 3,9% 4.0% 5,7%
Corse 0,5% 0,5% 0,4% 0,6% 0,6% 0,9%
Grand Est 6,9% 6,7% 2,1% 6,6% 6.4% 3,6%
Hauts-de-France 6,5% 6,5% 3,1% 7,3% 7,3% 5,3%
lle-de-France 22,4% 22,0% 17,7% 275% 26,7% 25 5%
Normandie 4,5% 4.6% 2,5% 4,6% 4,6% 4,1%
Nouvelle-Aquitaine 9,6% 9,7% 375% 8,1% 8,3% 21,6%
Occitanie 8,8% 8,6% 10,4% 7,8% 7,6% 8,8%
Pays de la Loire 6,6% 6,8% 7.4% 5,6% 5,8% 5,5%
Provence-Alpes-Cdte d'Azur 7.5% 7 .4% 2.8% 7.4% 7.2% 4. 4%
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Les caractéristiques des voyages personnels en évolution

| En voyages i En nuitées |
En Nouvelle Aquitaine En Nouvelle Aquitaine
y 2018 2019 2020 2021
Volume extrapolé (en millions) 234 23,2 18,2 22,8 1298 123 2 108,0 125,5
Saisonnalité (mois de retour)
Janvier 5,8% 4.8% 6,4% 5,4% 4.1% 3,5% 41% 4,0%
Février 4.5% 5,0% 7,3% 5,3% 2.8% 2,8% 4.4% 3,3%
Mars 5,0% 5,4% 3,5% 4,7% 3,6% 3,2% 2,6% 3,1%
Avril 8,5% 9,0% 0,3% 3,1% 6,8% 8,1% 0,5% 2,4%
Mai 9,9% 7.4% 26% 9,6% 8,2% 6,5% 1,8% 7,5%
Juin 7,4% 9,1% 8,0% 8,4% 5,9% 7,0% 5,4% 6,8%
Juillet 12,6% 11,5% 16,1% 13,6% 15,9% 14,8% 18,0% 18,5%
Aot 17,3% 18,8% 255% 18,8% 27,7% 30,3% 37,2% 29,7%
Septembre 8,6% 8,7% 10,5% 9,3% 9,9% 9,7% 10,7% 9,5%
Octobre 71% 6,9% 9,8% 7,3% 5,7% 5,3% T.7% 5,3%
Novembre 5,7% 5,5% 1,6% 5,9% 4.6% 3,8% 1,1% 4,3%
Décembre 7,5% 7.9% 8,5% 8,5% 4.9% 5,1% 6,6% 5,7%
Motif détaillé
Vacances, loisirs 46, 7% 47 9% 47 3% 46,1% 60,0% 61,3% 60,9% 60,1%
\isite chezla famille ou les amis 44 8% 43,9% 42 7% 44.2% 30,9% 31,0% 29,0% 30,1%
Moftif de santé 1,4% 1,6% 1,7% 1,3% 4,0% 3,7% 2.9% 2,9%
Etude ou séjour linguistique 1,0% 0,4% 1,1% 0,7% 0,9% 0,5% 1,0% 0,4%
Confinement/ crise sanitaire 04% 0,4% 1,9% 1,1%
Autre motif personnel 6,2% 6,2% 6,8% 7,3% 4.1% 3,5% 4 3% 54%
Durée
Courts voyages 51,2% 53,4% 46,4% 51,8% 16,8% 18,5% 14,2% 17,5%
Longs voyages 48 8% 46,6% 53,6% 48.2% 83,2% 81,5% 85,8% 82,5%
Durée moyenne du voygge 56 54 6.0 55
(nbre de nuits)
Nombre de lieux du voyage
Mono-séjours 85,6% 87,3% 86,9% 87,2% 75,3% 77,6% 77,3% 77,2%
Multi-séjours 14.4% 12,7% 13,1% 12,8% 24 7% 22 4% 22.7% 22,8%
Mode d'hébergement
Hotel 11,8% 11,9% 10,2% 9,3% 7,0% 6,8% 6,0% 5,9%
Camping 9,3% 9,4% 8,9% 9,0% 14,8% 14,3% 12,6% 13,3%
Location, Gite rural et chambre d'héte 13,4% 14 8% 14,6% 15,8% 17,6% 19,0% 18,0% 20,0%
Résidence secondaire du foyer 7,7% 1% 7.9% 7,8% 12,0% 11,3% 11,5% 12,0%
Chez quelqu'un de la famille 402% 40,5% 41,7% 40,4% 32,7% 33,1% 34,7% 33,8%
Chezdes amis 10,3% 9,6% 9,8% 11,6% 7,6% 6,8% 8,0% 7,8%
Autre hébergement payant 5,4% 4 5% 5,3% 4,8% 6,2% 6,3% 72% 5,7%
Autre hébergement non payant 2,0% 21% 1,7% 1,4% 21% 2,4% 2,0% 1,5%
ST Marchand 39,9% 40,6% 38,9% 38,8% 45,6% 46,3% 43,7% 44.9%
ST Non Marchand 60,1% 59,4% 61,1% 61,2% 54 4% 53,7% 56,3% 551%
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Les caractéristiques des voyages personnels en évolution

| En voyages | | En nuitées
En Nouvelle Aquitaine En Nouvelle Aquitaine
s S
Volume extrapolé (en millions) 234 232 18,2 228 1298 1232 108,0 125,56
Accompagnant
Seul 256% 256% 26,2% 27,9% 23,5% 23,1% 25,0% 24,4%
Accompagné 74 4% 74 4% 73,8% 72,1% 76,5% 76,9% 75,0% 75,6%
dont avec enfant 30,0% 292% 28,4% 25,3% 29,8% 30,4% 28,8% 27,7%
Groupe accompagnant
Groupes sans enfant 70,0% 70,8% 71,6% 74,7% 70,2% 69,6% 712% 72,3%
1 adulte seul 25,6% 25,6% 26,2% 27,9% 23,5% 23,1% 25,0% 24,4%
2 adultes 36,5% 37,1% 35,8% 38,0% 38,2% 37,8% 34,3% 37,7%
3 adultes ou plus 7,9% 8.2% 9,6% 8,8% 8,5% 8,7% 11,9% 10,2%
Groupes avec enfant(s) 30,0% 292% 28,4% 25,3% 29,8% 30,4% 28,8% 27,7%
1 adulte et 1 ou des enfants 3,2% 3,7% 3,5% 3,8% 3,0% 3,5% 3,6% 4,0%
2 adultes et 1 enfant 7.7% 7,0% 7.5% 6,8% 6,5% 6,8% 7.4% 7.4%
2 adultes et 2 enfants 10,0% 10,0% 8,7% 7.8% 9,7% 10,4% 8,8% 8,3%
2 adultes et 3 enfants ou plus 4,1% 3,2% 3,1% 2,4% 4,3% 3,5% 2,8% 2,5%
3 adultes ou plus avec des enfants 4,9% 5,3% 5,6% 4,6% 6,3% 6,2% 6,3% 5,7%
Moyen de transport
Voiture, véhicule utilitaire, deux roues 84 9% 84 8% 87.4% 86,1% 84.5% 84,0% 87.2% 851%
Camping-car 1,8% 1,9% 21% 1,6% 21% 2,8% 22% 1,8%
Autocar 1,7% 1,4% 0,7% 0,5% 1,4% 1,0% 0,7% 0,6%
Train 9,5% 9,7% 8,2% 10,4% 9,7% 9,7% 8,5% 11,1%
Bateau 0,1% 0,1% * ¥ 0,1% 0,1% * *
Avion 1,7% 1,7% 1,2% 1,0% 1,7% 1,8% 1,2% 1,1%
Autre 0,4% 0,4% 0,4% 0,3% 0,4% 0,7% 0,3% 0,3%

Environnement °

Littoral Rural 14.9% 14,.6% 15,9% 15,4% 20,5% 20,4% 20,4% 19,5%

Littoral Urbain 222% 22 2% 21,4% 23,5% 251% 24 7% 24 2% 26,1%

Autre rural 24 8% 24 6% 25,6% 23,9% 24 4% 25,0% 255% 23,1%

Autre urbain 26,7% 27,0% 24 3% 25,2% 19,6% 19,9% 18,0% 19,5%

Montagne station rural 0,6% 0,4% 0,5% 0,5% 0,6% 0,3% 0,4% 0,5%
Montagne hors station rural 7.1% 7,2% 8,3% 7,3% 7.2% 6,9% 8,6% 8,4%
Montagne station urbain 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Montagne hors station urbain 3,8% 4 1% 4 1% 41% 2,6% 2,8% 2,9% 3,0%
Paris et communes limitrophes 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

° L'environnement est défini a partir de la commune de séjour, sur la base des codes communes, et ne concerne que les voyages en France
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Les caractéristiques des voyages personnels en évolution

| En voyages | | En nuitées |

En Nouvelle Aquitaine

En Nouvelle Aquitaine

y 2018 2019 2020 2021

Volume extrapolé (en millions) 234 232 18,2 228 129,8 123,2 108,0 125,56

Départements de destination
16 - Charente 4.3% 4.2% 4,0% 41% 3,7% 3,5% 3,7% 3,6%
17 - Charente-Maritime 21.2% 21,1% 21,7% 21,4% 258% 256% 24.7% 24,5%
19 - Corréze 3,4% 3,1% 3,6% 3,7% 2,9% 2,7% 3,4% 3,7%
23 - Creuse 1,8% 1,7% 2,1% 1,9% 1,7% 1,5% 2.2% 1,9%
24 - Dordogne 8,0% 8,0% 8,5% 7,9% 7,5% 8,7% 9,8% 9,0%
33 - Gironde 18,5% 19,7% 19,0% 20,9% 16,7% 17,3% 17,1% 17,7%
40 - Landes 9,6% 9,4% 9,9% 9,4% 13,4% 13,7% 11,5% 11,5%
47 - Lot-et-Garonne 3,5% 4,3% 3,3% 3,4% 3,4% 4,0% 3,4% 3,9%
64 - Pyrénées-Atlantiques 13,0% 12,7% 11,7% 13,4% 13,8% 12,6% 13,1% 15,3%
79 - Deux-Sévres 4.1% 3,8% 4.5% 3,2% 2,4% 2,5% 2.8% 2,5%
86 - Vienne 8,6% 7,4% 6,9% 6,5% 5,5% 4,7% 4.4% 3,6%
87 - Haute-Vienne 4,0% 4,8% 4.9% 41% 3,2% 3,3% 3,8% 2,9%

Région UDA9 de résidence
Région parisienne 19,7% 18,5% 18,6% 17,7% 26,3% 26.2% 25,8% 25,5%
Nord 1,8% 1,8% 21% 1,8% 3,0% 3,5% 3,1% 3,1%
Est 22% 2,3% 2,8% 1,8% 4.3% 4.2% 3,7% 3,6%
Bassin parisien Est 3,7% 3.1% 3,9% 3,1% 5,3% 47% 5,4% 4,4%
Bassin parisien Ouest 8,1% 8,5% 8,1% 8,1% 8,8% 9,6% 8,9% 9,7%
Ouest 20,1% 19,4% 19,1% 20,5% 15,1% 14,6% 14,2% 14,7%
Sud-Ouest 32,4% 36,1% 33,7% 35,9% 21,8% 24.0% 23,7% 22,6%
Sud-Est 7,0% 5,9% 6,6% 6,2% 8,6% 7,6% 8,3% 9,1%
Méditerranée 5,0% 4,4% 52% 5,0% 6,8% 57% 7,0% 7,2%

Région de résidence
Auvergne-Rhone-Alpes 7,0% 5,9% 6,6% 6,2% 8,6% 7,6% 8,3% 9,1%
Bourgogne-Franche-Comté 1,9% 1,6% 2,0% 1,5% 2,5% 2,4% 2.3% 2,2%
Bretagne 4,0% 3,6% 31% 2,9% 4.5% 4,0% 3,3% 3,4%
Centre-Val de Loire 5,0% 5,0% 51% 5,6% 5,0% 4,9% 5,0% 5,7%
Corse 0,3% 0,2% 0,1% 0,4% 0,7% 0,2% 0,6% 0,9%
Grand Est 2,7% 2,7% 2,9% 21% 5,2% 4.8% 4.2% 3,6%
Hauts-de-France 3,1% 2,9% 3,8% 3,1% 5,0% 51% 5,6% 5,3%
lle-de-France 19,7% 18,5% 18,6% 17,7% 26,3% 26,2% 258% 25,5%
Normandie 31% 3,5% 3,0% 2,5% 3,8% 47% 3,9% 41%
Nouvelle-Aquitaine 33,6% 35,1% 34,8% 37,5% 20,6% 212% 22,6% 21,6%
Occitanie 10,4% 11,9% 11,0% 10,4% 8,6% 9,6% 9,0% 8,8%
Pays de la Loire 6,3% 6,7% 6,1% 7,4% 5,0% 5,6% 5,0% 5,5%
Provence-Alpes-Cote d'Azur 2.8% 2.4% 3,0% 2,8% 4.3% 3,7% 4 5% 4,4%
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Les parts de marché des régions sur les principaux segments en 2021

Volume extrapolé (en millions)

lle de France

Grand Est
Hauts-de-France
Normandie

Centre-Val de Loire
Bourgogne-Franche-Comté
Pays de la Loire

Bretagne
Nouvelle-Aquitaine
Auvergne-Rhéne-Alpes
Occitanie
Provence-Alpes-Cote d'Azur
Corse

Total France métropolitaine
DOM
Total Etranger

| Envoyages Ennuitées | [ Courts voyages | | Longs voyages | | Envoyages En nuitées |
200 965 116 84 182 909
7,6% 4.5% 9,9% 4,4% 6,3% 3,6%
6,2% 4.7% 7,5% 4.4% 6,3% 4,8%
5,6% 4,0% 7,0% 3,8% 5,6% 3,9%
5,8% 4,9% 6,4% 4,9% 6,0% 4,9%
4.4% 3,1% 5,5% 3,0% 4.5% 3,1%
4.2% 3,3% 4,8% 3,4% 4,3% 3,3%
6,8% 6,1% 72% 6,2% 7,0% 6,2%
7.5% 8,3% 6,8% 8,4% 7.3% 8,0%
121% 13,5% 11,2% 13,4% 12,5% 13,9%
12,7% 12,1% 12,8% 12,6% 12,9% 12,3%
11,3% 13,4% 9,9% 13,2% 11,6% 13,5%
8,1% 9,8% 6,9% 9,8% 8,2% 10,0%
0,9% 1,6% 0,4% 1,5% 0,8% 1,6%
93,2% 89,2% 96,4% 88,9% 93,5% 89.2%
0,2% 0,8% * 0,5% 0,2% 0,8%
6,5% 10,0% 3,6% 10,5% 6,3% 10,0%

Environnements des Voyages personnels en France métropolitaine

Littoral rural Littoral urbain Montagr}e hors Monta_gne Autre rural Autre urbain
station station
Volume extrapolé (en millions) 12 26 22 8 35 49

fle de France 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,5% 19,4%

Grand Est 0,0% 0,0% 6,2% 9,2% 9,6% 10,2%
Hauts-de-France 8,3% 5,2% 0,0% 0,0% 8,1% 8,3%
Normandie 12,1% 9,9% 0,0% 0,0% 9,6% 41%
Centre-Val de Loire 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 13,0% 6,0%
Bourgogne-Franche-Comté 0,0% 0,0% 5,7% 5,0% 7,9% 5,3%
Pays de la Loire 10,7% 10,8% 0,0% 0,0% 9,6% 7,5%
Bretagne 26,4% 15,6% 0,0% 0,0% 8,2% 3,7%

Nouvelle-Aquitaine 25,5% 18,6% 10,5% 1,4% 13,9% 10,6%
Auvergne-Rhone-Alpes 0,0% 0,0% 44.7% 57,6% 6,0% 8,5%
Occitanie 11,6% 14,8% 19,4% 14,1% 8,1% 10,9%
Provence-Alpes-Cote d'Azur 1,5% 22,8% 12,4% 12,6% 2,5% 5,6%
Corse 4,0% 2,3% 1.2% 0,2% 0,0% 0,0%

Total France métropolitaine 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Les parts de marché des régions sur les principaux segments en 2021

Environnements des Voyages personnels en France métropolitaine

Total LITTORAL Total RURAL Total URBAIN | | Total Montagne
(urbain et rural) (autre et littoral) (autre et littoral) (Statlon.et hors
station)
Volume extrapolé (en millions) 38 48 75 30
fle de France 0,0% 2,6% 12,7% 0,0%
Grand Est 0,0% 71% 6,7% 6,9%
Hauts-de-France 6,2% 8,2% 7.2% 0,0%
Normandie 10,6% 10,2% 6,1% 0,0%
Centre-Val de Loire 0,0% 9,6% 4,0% 0,0%
Bourgogne-Franche-Comté 0,0% 5,8% 3,5% 5,5%
Pays de la Loire 10,8% 9,9% 8,7% 0,0%
Bretagne 19,1% 12,9% 7,8% 0,0%
Nouvelle-Aquitaine 20,8% 16,9% 13,4% 8,2%
Auvergne-Rhéne-Alpes 0,0% 4,4% 5,6% 48,0%
Occitanie 13,8% 9,0% 12,2% 18,0%
Provence-Alpes-Cote d'Azur 15,9% 2,2% 11,5% 12,4%
Corse 2,8% 1,0% 0,8% 1,0%
Total France métropolitaine 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Les parts de marché des régions sur les modes d'hébergement en 2021

Volume extrapolé (en millions)

fle de France

Grand Est
Hauts-de-France
Normandie

Centre-Val de Loire
Bourgogne-Franche-Comté
Pays de la Loire

Bretagne
Nouvelle-Aquitaine
Auvergne-Rhone-Alpes
Occitanie
Provence-Alpes-Cote d'Azur
Corse

Total France métropolitaine
DOM
Total Etranger

| En voyages [ | En nuitées |
Ensemble Hébergement Hébergement Ensemble Hébergement Hébergement
marchand non marchand marchand non marchand
200 81 119 965 419 546
7,6% 7,7% 7,6% 4,5% 3, 7% 5,0%
6,2% 51% 6,9% 4,7% 3,5% 5,7%
5,6% 4,7% 6,3% 4,0% 31% 4,7%
5,8% 5,3% 6,1% 4,9% 4,1% 5,5%
4,4% 3,0% 5,4% 3,1% 1,9% 3,9%
4,2% 2,8% 51% 3,3% 22% 4,2%
6,8% 5,5% 7,7% 6,1% 51% 6,9%
7,5% 7,5% 7,5% 8,3% 8,0% 8,5%
12,1% 12,3% 12,0% 13,5% 14,1% 13,0%
12,7% 12,2% 13,0% 12,1% 12,0% 12,2%
11,3% 11,3% 11,3% 13,4% 13,3% 13,5%
8,1% 9,2% 7,4% 9,8% 10,6% 9,2%
0,9% 1,2% 0,6% 1,6% 2,3% 1,0%
93,2% 87,8% 96,9% 89,2% 83,9% 93,3%
0,2% 0,3% 0,2% 0,8% 1,0% 0,7%
6,5% 11,8% 2,9% 10,0% 15,1% 6,1%

Motif personnel

| En voyages | | En nuitées |
Ensemble Hébergement Hébergement Ensemble Hébergement Hébergement
marchand non marchand marchand non marchand
Volume extrapolé (en millions) 182 67 115 909 382 526
fle de France 6,3% 4,8% 7.2% 3,6% 22% 4,7%
Grand Est 6,3% 52% 7,0% 4,8% 3,5% 57%
Hauts-de-France 5,6% 4,2% 6,3% 3,9% 2,6% 4,8%
Normandie 6,0% 5,8% 6,2% 4,9% 4,1% 5,6%
Centre-Val de Loire 4,5% 29% 5,5% 3,1% 1,8% 4,0%
Bourgogne-Franche-Comté 4,3% 2,8% 5.2% 3,3% 2,0% 4,3%
Pays de la Loire 7,0% 5,6% 7,8% 6,2% 52% 7,0%
Bretagne 7,3% 7,2% 7,3% 8,0% 7.8% 8,2%
Nouvelle-Aquitaine 12,5% 13,2% 12,1% 13,9% 14,9% 13,2%
Auvergne-Rhéne-Alpes 12,9% 12,6% 13,1% 12,3% 12,1% 12,3%
Occitanie 11,6% 12,0% 11,4% 13,5% 13,9% 13,3%
Provence-Alpes-Cbte d'Azur 8,2% 9,7% 7.4% 10,0% 11,0% 9,3%
Corse 0,8% 1,4% 0,5% 1,6% 2,5% 0,9%
Total France métropolitaine 93,5% 87,5% 97,0% 89,2% 83,6% 93,3%
DOM 0,2% 0,3% 0,1% 0,8% 1,0% 0,6%
Total Etranger 6,3% 12,2% 2,9% 10,0% 15,4% 6,1%
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Les parts de marché des régions sur les modes d'hébergement en 2021

Volume extrapolé (en millions)

fle de France

Grand Est
Hauts-de-France
Normandie

Centre-Val de Loire
Bourgogne-Franche-Comté
Pays de la Loire

Bretagne
Nouvelle-Aquitaine
Auvergne-Rhéne-Alpes
Occitanie
Provence-Alpes-Cobte d'Azur
Corse

Total France métropolitaine
DOM
Total Etranger

Motif personnel

| En voyages [ | En nuitées |

| Hatel | [ Location | [ Camping | | Hatel | | Location | | Camping |
24 25 10 93 157 78
10,1% 2,1% 0,8% 6,0% 1,2% 0,3%
6,4% 5,0% 2,5% 4.1% 4.1% 1,4%
4,9% 3,7% 4.2% 2,5% 2,5% 2,5%
5,6% 6,8% 4,4% 3,7% 4,8% 3,6%
2,8% 3.4% 2,5% 1,5% 2,1% 1,7%
2,8% 3,6% 1,5% 1,7% 3,0% 0,9%
3,7% 5,8% 9,9% 3,0% 5,0% 8,7%
4,8% 8,4% 10,0% 5,0% 8,1% 11,4%
9,0% 14,4% 19,7% 8,0% 16,2% 21,4%
9,8% 14,7% 11,0% 7,5% 14,4% 9,3%
7,9% 12,8% 19,8% 7,6% 14,3% 21,4%
8,0% 10,1% 9,7% 8,0% 11,3% 11,6%
1,1% 14% 1,6% 1,9% 2,6% 2,3%
76,8% 92,5% 97,7% 60,6% 89,5% 96,8%
0,1% 0,6% * 0,5% 1,6% 0,1%
23,0% 6,9% 2,3% 38,9% 8,9% 3.2%

Motif personnel

| En voyages [ | En nuitées |
Famille Amis Residence Famille Amis Résidence
secondaire secondaire
Volume extrapolé (en millions) 78 20 14 326 72 113
fle de France 7,7% 8,8% 2,4% 5,7% 6,0% 1,2%
Grand Est 7,9% 5,6% 3,9% 6,9% 3,9% 3,1%
Hauts-de-France 6,9% 5,0% 5,3% 5,5% 4,0% 3,4%
Normandie 6,0% 6,1% 7.7% 5,0% 7.3% 6,5%
Centre-Val de Loire 5,9% 5,4% 41% 4,6% 4.4% 2,5%
Bourgogne-Franche-Comté 5,6% 4.1% 4.5% 4,9% 3,1% 3,4%
Pays de la Loire 7,9% 6,9% 8,5% 6,9% 6,3% 7.7%
Bretagne 7,3% 7.3% 7.1% 7.9% 7.1% 9,5%
Nouvelle-Aquitaine 11,9% 12,9% 12,6% 13,0% 13,6% 13,4%
Auvergne-Rhone-Alpes 12,4% 15,7% 12,9% 11,7% 14,7% 12,7%
Occitanie 10,6% 9,8% 17,5% 11,8% 11,6% 18,2%
Provence-Alpes-Cbte d'Azur 6,6% 8,3% 9,9% 8,1% 10,1% 12,0%
Corse 0,4% 0,7% 0,7% 0,9% 1,0% 1,1%
Total France métropolitaine 97,1% 96,6% 97,1% 92,9% 93,0% 94,8%
DOM 0,2% 0,1% 0,2% 0,8% 0,4% 0,3%
Total Etranger 2,8% 3,3% 2,7% 6,3% 6,5% 4,9%
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Les parts de marché mensuelles des régions

| janv-2021 [ févr-2021 | mars-2021 | avwr-2021 | mai-2021 | juin-2021
fle de France 10,4% 9,1% 7,6% 8,6% 5,5% 8,0%
Grand Est 6,6% 5,8% 6,8% 6,3% 5,9% 6,1%
Hauts-de-France 6,7% 6,1% 4.1% 6,7% 6,9% 6,1%
Normandie 6,2% 6,7% 5,8% 5,0% 6,4% 6,3%
Centre-Val de Loire 4,8% 3,8% 4.1% 4,8% 5,5% 4.5%
Bourgogne-Franche-Comté 4,7% 5,3% 4,8% 5,4% 5,3% 4,7%
Pays de la Loire 6,6% 6,4% 74% 7,3% 7,7% 7,3%
Bretagne 6,9% 7,1% 8,2% 9,9% 7,8% 7,8%
Nouvelle-Aquitaine 12,5% 10,7% 12,1% 11,3% 12,8% 12,5%
Auvergne-Rhoéne-Alpes 14,5% 18,7% 17,3% 11,9% 12,2% 10,9%
Occitanie 8,9% 10,8% 10,8% 11,4% 11,6% 10,6%
Provence-Alpes-Cote d'Azur 72% 7,5% 8,7% 6,4% 8,8% 9,0%
Corse 0,3% 0,2% 0,2% 04% 0,9% 1,4%
Total France métropolitaine 96,5% 98,2% 97,9% 95,7% 97.,2% 95,1%
DOM 0,8% 0.2% 0,1% 0,2% * 0,1%
Total Etranger 2,7% 1,6% 2,0% 4,1% 2,7% 4,8%
| juil-2021 [ aot-2021 | sept-2021 | oct-2021 [ nov-2021 | déc-2021 |
lle de France 5,3% 4.2% 7,3% 9,5% 11,2% 9,9%
Grand Est 5,5% 4,5% 5,5% 5,8% 7,0% 9,7%
Hauts-de-France 4,9% 4,4% 5,3% 6,0% 5,8% 6,4%
Normandie 5.2% 5,3% 5,3% 5,9% 6,1% 5,7%
Centre-Val de Loire 4,2% 3,8% 3,8% 4,4% 4,9% 5,0%
Bourgogne-Franche-Comté 3.2% 3.2% 3.2% 4,3% 3,7% 4,9%
Pays de la Loire 71% 6,6% 6,9% 6,1% 6,4% 6,2%
Bretagne 74% 7,7% 74% 6,9% 6,9% 71%
Nouvelle-Aquitaine 13,9% 14,5% 12,5% 10,4% 9,2% 10,3%
Auvergne-Rhoéne-Alpes 12,6% 12,0% 10,8% 10,2% 11,6% 13,8%
Occitanie 13,2% 14,1% 11,3% 11,2% 8,9% 9,3%
Provence-Alpes-Cote d'Azur 9,6% 9,0% 9,2% 7,3% 6,5% 6,0%
Corse 1,3% 1,3% 1,5% 1,0% 0,2% 0,2%
Total France métropolitaine 93,3% 90,5% 90,1% 89,0% 88,5% 94,5%
DOM 0,2% 0.2% 0,1% 0,2% 0,3% 0,4%
Total Etranger 6,6% 9,3% 9,8% 10,8% 11,2% 5,0%
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Les parts de marché mensuelles des régions

| janv-2021 | féwr-2021 | mars-2021 | awr-2021 | mai-2021 | juin-2021 |

lle de France 7,9% 6,4% 6,3% 6,7% 4,0% 5,1%

Grand Est 6,1% 5,0% 6,2% 4,3% 4,8% 4,4%
Hauts-de-France 5,8% 5,4% 3,6% 4,9% 5,5% 3,9%
Normandie 5,0% 6,5% 6,4% 5,5% 6,1% 5,6%

Centre-Val de Loire 3,9% 3,1% 3,4% 4,2% 4,3% 3,1%
Bourgogne-Franche-Comté 4,3% 5,4% 4.4% 5,3% 4,6% 3,3%
Pays de la Loire 5,3% 5,7% 6,8% 7,5% 7.2% 6,4%

Bretagne 7,6% 6,5% 8,4% 9,3% 9,7% 9,0%
Nouvelle-Aquitaine 12,5% 9,9% 11,6% 11,0% 14,7% 14,0%
Auvergne-Rhone-Alpes 14,4% 221% 18,4% 14,7% 11,1% 10,0%
Occitanie 10,1% 11,1% 11,1% 11,4% 12,6% 12,7%
Provence-Alpes-Cote d'Azur 9,1% 8,9% 10,6% 6,6% 9,5% 11,1%
Corse 0,5% 0,1% 0,1% 0,4% 1,3% 2,9%

Total France métropolitaine 92,4% 96,0% 97,3% 91,7% 95,5% 91,6%
DOM 2,7% 1,2% 0,2% 0,6% 0,3% 0,4%

Total Etranger 4,9% 2,8% 2,5% 7,7% 4,2% 8,0%

| juil-2021 [ aodt-2021 | sept-2021 | oct-2021 | nov-2021 | déc-2021 |

lle de France 2,8% 2,0% 3,5% 5,8% 8,0% 7,6%

Grand Est 3,9% 3,0% 4,5% 4,8% 6,1% 9,5%
Hauts-de-France 3,1% 3,0% 3,4% 4,3% 5,0% 5,1%
Normandie 4,2% 4,4% 4,1% 4,4% 5,3% 5,0%

Centre-Val de Loire 24% 2,4% 2,3% 2,9% 4,4% 4,3%
Bourgogne-Franche-Comté 2,6% 2,3% 2,3% 3,6% 3,0% 4,9%
Pays de la Loire 6,8% 5,8% 6,5% 4,5% 5,8% 5,5%

Bretagne 8,1% 8,6% 8,3% 8,4% 7,6% 6,7%
Nouvelle-Aquitaine 16,4% 15,7% 13,2% 9,8% 9,6% 10,9%
Auvergne-Rhone-Alpes 11,1% 12,3% 8,2% 9,2% 10,6% 14,4%
Occitanie 16,2% 15,4% 13,5% 15,5% 9,1% 9,6%
Provence-Alpes-Cote d'Azur 11,2% 10,7% 12,4% 7,8% 7,5% 6,1%
Corse 2,2% 1,9% 2,4% 2,1% 0,3% 0,3%

Total France métropolitaine 91,0% 87,5% 84,7% 83,1% 82,4% 89,7%
DOM 0,5% 0,6% 0,6% 0,9% 1,7% 1,8%

Total Etranger 8,4% 11,9% 14,6% 16,0% 16,2% 8,5%
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Objectifs de I'étude

Bien connaitre les caractéristiques de la fréquentation touristique en Nouvelle-Aquitaine, son
positionnement dans son univers concurrentiel, afin de disposer des informations nécessaires
pour élaborer et piloter la stratégie de développement touristique sur le marché frangais :

»  Quelle est la taille du marché des voyages ?

> Quelles sont les caractéristiques des voyages ?

Notre approche

Le Suivi de la Demande Touristique (SDT) est I'étude de référence sur la mobilité touristique
des Francais. Elle recense et décrit 'ensemble des voyages comportant au moins une nuit
passée hors du domicile des Francais.

La réalisation de I'étude s’appuie sur linterrogation d’'un échantillon panélisé : chaque mois,
les mémes individus sont interrogés sur leur comportement du mois écoulé, ce qui permet de
suivre leur comportement dans le temps.

Mise a jour des pondérations en 2022

Le SDT est réalisé depuis 2020 sous la responsabilité de l'lnsee, a la suite de la direction
générale des entreprises (DGE). En 2022 les méthodes de correction de la non-réponse ont
été revues afin d’'améliorer I'estimation du nombre de nuitées et de voyages. Cette refonte
conduit a rehausser les niveaux des estimations par rapport aux statistiques publiées
antérieurement (par Kantar et la DGE), mais ne modifie pas les analyses en matiére
d’évolutions.

Tous les résultats de cette note de conjoncture ont été calculés et recalculés avec ces
nouvelles méthodes, y compris I'historique (de 2018 a 2021).

« Toute diffusion ou reproduction directe ou indirecte, intégrale ou
partielle, a titre gratuit ou onéreux, a l'initiative du client, devra étre ()
faite avec le consentement écrit préalable de KANTAR. » [ ]

(Article 5.3 des conditions générales de ventes)
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Structure de I’échantillon 2021

22 100 panélistes sont sollicités chaque mois, par voie postale ou online.

Le taux moyen de réponse est de 75%.

Les répondants sont redressés a lissue de chaque vague mensuelle, de fagon a étre
représentatifs de 'ensemble des 15 ans et + sur les critéres sociodémographiques suivants :
age,

sexe,

région de résidence

catégorie d'agglomération,

profession du chef de famille,

activité de l'individu,

nombre de personnes au foyer.

VOOV VYV YV Vv

Les résultats communiqués sont représentatifs du comportement de la population de 15 ans
et plus.

Informations collectées - questionnaire 2021

A la fin de chaque mois, les panélistes indiquent s'ils ont effectué ou non un voyage au cours
du mois.

lls décrivent les voyages qu'ils ont achevés au cours du mois :
» Dates de départ et de retour
» Motif détaillé du voyage (personnel, professionnel ou mixte)

» Description des voyages :
— destination,
— mode d'hébergement principal,
— moyen de transport utilisé pour se rendre sur place,
— environnement géographique,
— nombre d’accompagnants présents lors du voyage
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Controle des informations

A leurs retours, les questionnaires recus par voie postale sont scannés.
La cohérence de I'ensemble des réponses regues (online et postal) est vérifiée selon un plan
de relecture et cleaning précis.

Résultats fournis

Ce rapport présente le bilan de I'activité touristique de 'année 2021 en Nouvelle-Aquitaine.

Les caractéristiques des voyages sont comparées a celles de l'ensemble des voyages
effectués par les Francgais en France métropolitaine durant la méme période.

L'analyse est menée dans un premier temps sur 'ensemble des voyages, puis sur les voyages
personnels. Enfin, en derniére partie de I'étude se trouvent les parts de marché des
départements.

Lecture des résultats

Les résultats indiqués en effectif sont des volumes extrapolés a la population résidente des
meénages de 15 ans et plus, soit 53 176 608 en 2021. Ces volumes sont toujours exprimés
parallélement en « voyages » et en « nuitées ».

Les résultats en Nouvelle-Aquitaine correspondent a une base brute de 6 218 voyages au
cours de I'année 2021.

Significativité des résultats

Certains résultats, obtenus sur des bases faibles, sont peu significatifs.

Les pourcentages ainsi obtenus sont remplacés dans I'étude par un *.

Lorsque les tableaux sont établis en nuitées, il est donc nécessaire

de vérifier le nombre de voyages correspondant afin d'estimer e
(N

la fiabilité statistique des données. @
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